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Clive van Heerden en Jack Mama. Ze willen het leven van mensen verrijken 

en veraangenamen. Hen bewuster maken en laten zien dat veel zaken ook 

anders kunnen. Een jurk die de emotie van de draagster toont? 

Een lichaamstattoo die van vorm verandert afhankelijk van de fysieke 

aanrakingen door een ander persoon? Design voor de toekomst bij Philips.

Dat de Nederlandse designsector in hoog aanzien staat, is bekend. 

Dat er samenhang is tussen goed design en commercieel succes, ook daar 

wordt niet aan getwijfeld. Nieuw onderzoek van BNO moet aantonen hoe 

groot die commerciële waarde van design voor het bedrijfsleven precies is.

Op zoek naar voordelige gordijnen, een lekkere badmat of een handig 

koffiezetapparaat, kan de bezoeker van Kwantum tegenwoordig getroffen 

worden door een onverwachte schoonheidservaring. 

Hoe graficus Gerd Arntz het bracht tot een prachtig servies.
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