Welkom

Voor de workshop:
Mobiel uit of op trilfunctie

Na de workshop:

Geef jouw oordeel over de workshop d.m.v. het invullen van
het formulier.

Ga naar het.Marketingplein (2e verdieping) voor de scores
en/of vragen aan de spreker(s).

Check de volgende workshopronde op je mobiel: m.mie.nl



Stop

Het lanceren van een nieuw merk in de goede doelen sector

Presentatie MIE 4 november 2009
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Een praktijkcase: Stop TBC

A Achtergrond KNCV Tuberculosefonds

A Waarom een nieuw fondsenwervend merk?
A Een overtuigende propositie

A Ontwikkeling campagne

A Lancering campagne en resultaten tot nu toe
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KNCV Tuberculosefonds

A Bestaat sinds 1903

A Koninklijke Nederlandse Centrale Vereniging (KNCV)
A Bestrijdt tuberculose nationaal en internationaal

A Institutionele financiers en eigen fondsenwerving

A ca. 30.000 particuliere donateurs in Nederland
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Tbc anno 2000:

Aop één na meest dodelijke infectieziekte

Ajaarlijks 1,7 miljoen doden

Amulti-resistente vormen
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Tbc in Nederland

Aooit volksziekte Nr.1
Anu ca. 1000 gevallen per jaar
Anadruk op eliminatie van ziekte



Fondsenwerving

A Teruglopende inkomsten uit particuliere fondsenwerving

A Teruglopende naamsbekendheid KNCV Tuberculosefonds
(Charibarometer Mediad)

A Teruglopende bekendheid ziekte

(TNS NIPO)
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KNCV Tuberculosefonds

Merk

Externe

KNCV

Tuberculosefonds

achterban

Mer k OKNCV Tubercul osef onds
potenti€éle donateurs / algemeen publiek
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Een nieuw merk: Stop TBC

Redenen lanceren nieuw fondserverend merk:

1. Geen barrieres door verleden van organisatie

2. Lading merk specifiek gericht op publiek
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