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Fragment voetbal wedstrijd

Filmpje!
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Aanleiding
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Veelgenoemde doelstellingen sportsponsoring
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Steeds meer bestedingen naar 
sponsoring
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Bestedingen sportsponsoring

Van 930 miljoen in 2008 grootste deel naar 

sportsponsoring: 55%

Verwachting: aandeel van sport wordt nog groter

Het óhobby-ismeô voorbij

Steeds meer (h)erkend als voorwaardig element in 
marketingmix

Jaarlijkse groei sponsoring overtreft groei andere 
onderdelen in de mix
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Sponsoring vs Reclame

Merk Y

Merk Z

Sponsoring Reclame

Goodwill Goed doen Zelfzuchtig

Focus Indirect/subtiel Direct/krachtig

Intentie tot 
overtuigen

Verborgen Openlijk

Defensieve 
mechanismen

Laag Hoog

http://www.intomartgfk.nl/index.nl.html


Groot bereik

Best bekeken TV programmaôs in 2008

1. Voetbal EK Nederland ïRusland: 7,57 miljoen kijkers

2. Voetbal EK Nederland ïFrankrijk: 7,48 miljoen kijkers

3. Voetbal EK Nederland ïRoemenië: 7,34 miljoen kijkers

4. Peter R. De Vries: 7,10 miljoen kijkers

5. Voetbal EK Nederland ïItalië: 7,00 miljoen kijkers

Bron: SKO

Van de top 20 programmaôs 
gingen er 16 over voetbalé
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Sponsoring in tijden van crisis?
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Sponsors zelf aan het woord 

ROI sponsoring
in kaart brengen

belangrijkste taak in 2009
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Grote budgetten en veel vraagtekens

Hoe past sponsoring in mijn 
marketing mix?

Is sponsoring een goede investering, 
levert het genoeg op?

Hoe lang moeten we 
doorgaan met 
sponsoren?

Wat doet sponsoring voor 
ons (relatie)netwerk?

Wat doet sponsoring voor 
mijn bedrijf intern? Zeggen 

minder mensen op?

Wat voor risico 
lopen we met 

deze sponsoring?
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De pilot
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Pilot Kobalt ism Intomart: 
Wat levert sportsponsoring op?

1. Expert meeting: sponsormotieven en 
informatiebehoeften

2. Het verschil tussen tijd in beeld en 
zichtbaarheid: eyetracking onderzoek

3. De merkeffecten van alle grote 
voetbalsponsors

http://www.intomartgfk.nl/index.nl.html


Er zijn meer initiatievené

Sommige sponsors meten zelf effect voor eigen merk

De tijd in beeld wordt uitgebreid gemeten

4- jarig promotie -onderzoek 4 sponsors

Anders is dat wijé

Binnen hele sponsordomein resultaten meten:50 sponsors

Kijken naar zowel zichtbaarheid als merkeffecten

Benchmarking en advies leveren

Wat doen we anders?


