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@ Aanleiding

@ Wat tot nu toe: de pilot
@ Eyeballs
@ Brand Engagement

@ Hoe verder de krachten bundelen
@ 3 partijen

@ Het model ingevuld om ROI sponsor waarde te vergroten
@ Kwalitatief
@ Kwantitatief
@ Ingeld
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@ Filmpje!
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Veelgenoemde doelstellingen sportsponsoring

Bedrijfsgeoriénteerde doelstellingen
e Onderhouden van relaties

e Motiveren van medewerkers

Sportsponsoring

©

Consumentgeoriénteerde doelstellingen
¢ Versterken van het merkimago

* Vergroten van de merkbekendheid

* Vergroten van de omzet
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@ Van 930 miljoen in 2008 grootste deel naar
sportsponsoring: 55%

@ Verwachting: aandeel van sport wordt nog groter
@ Het Ohiobdmegd voor bij

@ Steeds meer (h)erkend als voorwaardig element in
marketingmix

@ Jaarlijkse groei sponsoring overtreft groei andere
onderdelen in de mix
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Best bekeken

1.
2.
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4.
5.

Voetbal EK Nederland
Voetbal EK Nederland
Voetbal EK Nederland
Peter R. De Vries:

Voetbal EK Nederland

Groot bereik

TV programmads i n 2008

I Rusland: 7,57 miljoen kijkers
I Frankrijk: 7,48 miljoen kijkers
I Roemenié: 7,34 miljoen kijkers

7,10 miljoen kijkers

T ltalié: 7,00 miljoen kijkers

Bron: SKO
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Recessie prima voor topsport
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De recessie zal de Nederlandse sport enorm ten goede komen. Dat voorspelt drs. Broer 'Pipo’
Jaol, directeur van het SPE, HMS' Sport Planbureau. Jol verwacht dit jasr een groei van 3,5
procent van het asntal eerste plaatsen en volgend jaar een plus van 5 a 6 procent.

“Wolgens drs. Jol Zorgt de crisis ervoor dat echte winnaars langer doorgasn, uit angst voor de
WY, Aanstormend talent is volgens drs. Jol veel gemotiveerder, omdat succes in de sport het
werschil kan maken 'tussen glorie en de goot'.

Drs. Jol: 'De recessie is echt een zegen voor de sport. We klaagden er altijd over dat onze
sporters veel te verwend waren, en dat is dus binnenkort afgelopen. Het wordt weer keihard,
alleen de sterksten overleven. Het is te hopen dat de dip flink doorzet.'

valgens drs. Jol zullen vermoedelijk nog dit jaar de eerste wedstrijden voor ‘spek en bonen’
plaatsvinden. 'Dat er dus aan de finish echt een mud aardappelen ligt te wachten. Sport gaat
terug naar de basis. Het wordt weer zweten voor brood op de plank. Dat hongerige kinderen
woor het raam zitten te wachten en hopen dat papa met boksen een half varken heeft gewonnen.
Het wordt weer prijsvechten.'

valgens Jol is het afgelopen met noties als vormerisis'. '|s geen plaats meer voor. Er moet
gewonnen worden. We gaan Amerika achterna. Als je verliest, mag je linea recta terug naar het
getto. Daag. Het is winnen of de prostitutie in, daar komt het op neer. En dan willen ze well’

Drs. Jol acviseert de regering sport sterk te stimuleren. ‘Brood en spelen. Die
achthonderdduizend werkiozen moet je straks iets voorzetten, anders kraait het oproer. Dus de
toegangsprizen omlaag en in de rust gesubsidieerde warme worst of voedzame broodsoep met
spek.
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Sponsoring in tijden van crisis?

‘Pijn voor sport begint in 2010’

Achtergrond

» Veel contracten met spon-
sors lopen dit jaar nog door.

» De kijkers naar voetbal op tv
zijn vooral oudere mensen.
Van onze verslaggever

Poul Annema

GRONINGEN De gevolgen van de
kredietcrisis zullen zich in de
sport vooral in 2010 aandienen.
Dat is de verwachting van een
groep deskundigen die donder-
dag in Groningen bijeen was. ‘Het
zal dit jaar al op laag niveau begin-
nen bij de sporten die drijven op
lokale en Kleine sponsors’, ver-
wacht Ruud Koning, hoogleraar
sporteconomie aan de Rijksuni-
versiteit Groningen.

‘We hebben nu vooral nog te ma-
ken met lopende contracten, maar
ik maak me al zorgen voor het mo-
ment waarop ik, in september,
moet onderhandelen over de bud-
getten van 2010’, zegt Ernst Boek-
horst, hoofd sponsoring van
ABN Amro, dat zijn sponsorbudget
over dit jaar al verlaagde van
25 miljoen naar 17 miljoen euro.

‘De wal keert het schip’, meent
KNVB-voorzitter  Michael van
Praag, die tijdens het congres Fi-
nance in Sports herinnerde aan het
moment waarop hij als voorzitter
van Ajax betrokken was bij de tot-
standkoming van de Europese eli-
te in de zogenoemde G14.

‘We spraken af, op voorstel van
Real Madrid en AC Milan, dat de
somvan de spelerssalarissen nooit
meer dan 70 procent van het bud-
get van de club mochten bedra-

De crisis en sport I"’|
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gen. De volgende dag liet AC Milan
weten daarop terug te komen, in
opdracht van voorzitter Berlusco-
ni, die had gezegd: waar maken
jullie je druk om zolang ik voor de
tekorten garant sta?’

Vorige week was Van Praag waar-
nemer bij het UEFA Cup-treffen
tussen AC Milan en Werder Bre-
men, en liet zich vertellen dat één
speler bij de Italianen 8 miljoen
euro per jaar verdient, drie ande-
ren 6 miljoen. ‘En wat zeggen ze nu
bij AC Milan? Het wordt tijd voor
een salarisplafond. Het is niet de

waan van de dag, maar de waan
van het uur die voetbal regeert.’

Eredivisieclub FC Groningen
voert beleid op een reéle begroting
en een breed draagvlak. De club
bestrijdt de economische crisis
door, zoals directeur Hans Nijand
zegt, de vinger aan de pols te hou-
den. ‘De club is niet afhankelijk
van één of twee sponsors. Ons be-
leidsplan voor 2009-2012 is in een
afrondende fase. Uitgaande van de
doelstelling dat FC Groningen per-
manent bij de top-6 moet spelen,
moet er in onze b?gl'()(lﬂg van
17 miljoen een tandje bij.

‘Door uitbreiding van het stadi-
on gaan we naar een toeschou-
werscapaciteit van 32.000. Dat
biedt de mogelijkheid van 32 extra
skyboxen a 50.000 euro per jaar.
Maar bovendien doen we al enige
tijd meer dan alleen voetballen,

want we hebben ook FC Gronin-
gen Media, FC Groningen Horeca
en FC Groningen Beveiliging, die
zelfs bij thuiswedstrijden in De
Kuip wordtingezet.”

Van de inkomsten van de eredi-
visieclub is 82 procent afkomstig
uit commerciéle activiteiten en tv-
gelden. Of de rechten onder druk
staan, durfde mediadirecteur Jan
de Jong van de NOS niet te zeggen.
Wel dat sprake is van afnemende
kijkcijfers. 'Voetbal is te weinig ex-
clusiefen het zijn vooral nog oude-
ren die kijken. Dat geldt dan weer
niet voor Ajax, maar wel voor Hee-
renveen. Ik geloof bij deze cri:
niettemin in de kansen, omdat tv-
kijken relatief goedkoop is. Daar
liggen ook de kansen van Eredivi-
sie Live, in combinatie met de NOS
als samenvattingsrubriek en ven-
ster op de competitie.'
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Sponsors zelf aan het woord

ROI sponsoring

In kaart brengen
belangrijkste taak in 2009

Spor.

Uribunée——
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Is sponsoring een goede investering,

Wat doet sponsoring voor levert het genoeg op?
ons (relatie)netwerk?

Wat voor risico c7 ()’ ? Hoe lang moeten we
lopen we met (, ? Z doorgaan met
deze sponsoring? "Z 7 sponsoren?
- t\
_ Hoe past sponsoring in mijn
Wat doet sponsoring voor marketing mix?

mijn bedrijf intern? Zeggen
minder mensen op?
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De pilot
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q Pilot Kobalt ism Intomart:
Kobalt Je inTomarr ({13 Wat levert sportsponsoring op?

1. Expert meeting: sponsormotieven en
informatiebehoeften

2. Het verschil tussen tijd in beeld en
zichtbaarheid: eyetracking onderzoek

3. De merkeffecten van alle grote
voetbalsponsors
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Er zijn meer initiatievene
@ Sommige sponsors meten zelf effect voor eigen merk
@ De tijd in beeld wordt uitgebreid gemeten

@ 4-jarig promotie -onderzoek 4 sponsors

Anders i s dat wi]j é

@ Binnen hele sponsordomein resultaten meten:50 sponsors
@ Kijken naar zowel zichtbaarheid als merkeffecten

@ Benchmarking en advies leveren



